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Grados académicos

— PhD en Direccién Empresarial, Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU), Espafia.
— Maestria en Finanzas, Universidad Rafael Landivar, Guatemala.

— Licenciatura en Marketing, Universidad Rafael Landivar, Guatemala.

Experiencia directiva

— Vicedecano de Escuela de Administracién, Universidad del Rosario, Bogota, Colombia.

— Director del departamento de Marketing, Publicidad y Comercio internacional, Universidad Rafael
Landivar, Guatemala.

—Consultor para organizaciones de Guatemala y Colombia.

Actividades profesionales

— Estancia posdoctoral, Universidad de Extremadura, Espaiia.

— Profesor de carrera del drea de marketing y negocios digitales, Universidad del Rosario.
— Profesor de maestrias ejecutivas del Rosario GSB, Universidad del Rosario, Colombia.

— Profesor invitado a programas de maestria, Universidad Rafael Landivar, Guatemala.

— Editor académico para temas de marketing y consumo sostenible journal PLOS ONE.

— Investigador asociado a la Universidad del Pais Vasco, Espaia.
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Reconocimientos:
— Profesor Distinguido de la Universidad del Rosario, Colombia.
— Premio Extraordinario de Doctorado, Universidad del Pais Vasco, Espaia.

Areas de interés

— Comportamiento del consumidor offline y digital
— Consumo sostenible



