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SINO VOTAS, NO CUENTAS

Después de las elecciones del 2 de julio de 2006, el Grupo X se
preguntaba si ademas de seguir promoviendo el voto, debia
establecerse como una organizacion formal y enfocarse en un
nuevo proyecto, mas especifico y no relacionado con las
elecciones. Sus miembros sabian que deseaban seguir
motivando a los ciudadanos para que cumplieran con su propia
responsabilidad social y no querian perder la dindmica de
trabajo que habian logrado en la Gltima jornada electoral.

El grupo pensaba que los resultados de la campafia SI NO
VOTAS, NO CUENTAS eran mas alentadores por haber
conseguido que instituciones, empresas Yy  personas,
desconectadas entre si, respondieran con sus propios medios a
la promocion del voto, que por haber alcanzado un alto nivel de
participacion electoral en el estado de Nuevo Ledn (ver Anexos

1ly2).
Lainiciativa

Meses atras, al inicio de su participacion en la reunién mensual?
de Agencias Publicitarias Asociadas (APA), Pablo Zubieta
presentaba su iniciativa para desarrollar una campafia de
promocién del voto, con miras a las elecciones del 2 de julio:
“Somos publicistas. Vivimos de esto. Creo que ahora es el
momento de devolver a la sociedad un poco de lo que nos ha
dado, haciendo lo que sabemos hacer: publicidad”.

L En las elecciones se voté para la renovacion de los Poderes Ejecutivo y
Legislativo Federal, asi como Congreso Estatal y Ayuntamientos Municipales
en Nuevo Leon.

2 Celebrada en Monterrey, Nuevo Ledn, México, el 1 de marzo de 2006.
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Giorgio DiVece, presidente en turno de la asociacidén contestd rapidamente: “Muy bien. Someto a la
autorizacion de los miembros de la asociacion que APA tome la iniciativa de desarrollar la campafa
ciudadana apartidista de promocién del voto, y que Pablo sea quien dirija sus esfuerzos”. Todos votaron
afirmativamente, y asi, casi sin darse cuenta, comenz6 a dirigir la campafia SI NO VOTAS, NO
CUENTAS, con el objetivo de obtener en Nuevo Leon, el indice de participacién electoral més alto del
pais.

De manera independiente, el 2 de marzo, Ricardo Cantd, Patricia Zambrano y Antonio Foster® se habian
acercado a Rubén Trevifio, presidente de Trevifio y Asociados,* para pedir el apoyo de su agencia en el
desarrollo de una campafia de promocién del voto, que ellos estaban dispuestos a impulsar. Rubén les dijo
gue APA acababa de aprobar una iniciativa similar, y que lo mejor seria concentrar ambos esfuerzos.

Esa misma semana, Ricardo, Patricia, Antonio y el comité formado en APA®se reunieron por primera
vez. El grupo se dio cuenta rapidamente que habia muy poco tiempo para desarrollar una campafa
compleja y que, a pesar que Ricardo, Patricia, Antonio y APA apoyarian la iniciativa con aportaciones
econdmicas para cubrir la operacion logistica, honorarios y los primeros materiales, ninguno podia
obtener recursos econdmicos suficientes para comprar espacios publicitarios importantes. Habia que
trabajar con presupuesto base cero. “Aqui nadie tiene dinero”, resumia Antonio Foster, pero “todos
tenemos muchas ganas”.

Durante las primeras reuniones, se acordd que se desarrollaria un solo mensaje de promocion del voto,
contundente, en blanco y negro, para evitar por completo los colores de cualquier partido politico. Pero
sobre todo, la campafa debia ser simple, ejecutable y préctica. Tanto, que toda la campafia pudiera
resumirse en una calcomania que se pudiera colocar en la defensa del automévil. Sin embargo, el
problema mas importante era el de echar a volar una campafia de comunicacion sin dinero. Todos los
esfuerzos requerian de dinero, incluidas las calcomanias.

Desde su inicio, el grupo funcion6 de manera estructurada, con reuniones semanales y encargos
especificos entre sus miembros (ver Anexo 4). Las reuniones se llevaban a cabo en salas de junta
rentadas, o en salas privadas de restaurantes. El costo de la renta de las salas y de los consumos era
cubierto por los asistentes, dividiendo la cuenta en partes iguales. Durante las reuniones nunca se vio
como necesaria la formalizacion legal del grupo.

Como resultado de la division de funciones, el concepto de SI NO VOTAS, NO CUENTAS fue creado
por Pablo; las ejecuciones graficas y la creatividad visual estuvo a cargo de Ismael Gonzélez (ver Anexo
6). Se trataba de individualizar el mensaje de la necesidad de votar y de plantearlo de manera negativa,
siguiendo un camino distinto al de otras campafias que se consideraban mas light. Ismael lo explica:
“Habia ya algunas campafias de promocion del voto, pero todas estaban demasiado cuidadas de no
ofender a nadie. Casi decian ‘jqué lindo es votar!’. En lo grafico quisimos representar crudamente el
mensaje de la campafia. SI NO VOTAS, NO CUENTAS... y es como si no existieras, por eso te
sacabamos de la foto”.

Cuando estos materiales se presentaron en la siguiente reunién, como reaccion a la gran “X” negra que
simbolizaba la accion de votar, Patricia bautiz6 al equipo como “el Grupo X, “tan equis como cualquiera
de nosotros” concluia.

3 A ellos se les afiadi6 posteriormente Francisco Martinez, de la Federacion de Organizaciones Juveniles de Nuevo Ledn.

* Una agencia miembro de APA.

® APA formé un comité especial para este esfuerzo. Ese comité estaba formado por Flor Rabbaté, Antonio Tarin, Ismael
Gonzalez, Bertha Guajardo, Sonia Ibarra, y el propio Pablo Zubieta.
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El Grupo X definié que mas que ser promotores del voto, lo que de fondo se buscaba era ser “los
promotores de los promotores del voto”. Pablo lo explicaba:

Teniamos dos problemas practicos:

1. No contdbamos con dinero para pagar la campafia.

2. Teniamos a un grupo amplio de ciudadanos, tipicamente pasivos frente a las elecciones y a mover a otros a
votar.

Decidimos unir las dos cosas y salir a pedir a otras personas que impulsaran ellos mismos la campafia, como
respuesta a su propio compromiso civico.

Muchas veces se va y se pide a las asociaciones o a los empresarios ayuda econdmica para realizar este tipo de
esfuerzos. Nosotros decidimos que eso era pedirles demasiado poco, pues tenian recursos mas valiosos que su
dinero. También pensabamos que solo pedir dinero era tanto como decirles, “ti y tu responsabilidad social —Si
es que la tienes— no nos importa, lo que nos importa es tu dinero”.

El Grupo X inici6 sus esfuerzos para “subir” a otros ciudadanos a la campafia acudiendo a diversas
organizaciones. “Pensabamos que habia mucha gente que queria promover el voto, pero que por diversas
razones no sabian coémo hacerlo. Nosotros les entregamos una campafia lista, nada mas para que ellos la
reprodujeran en donde quisieran, siempre y cuando lo hicieran respetando las comunicaciones”, explica
Ricardo.

La primera organizacién a la que se visito fue CANACO ® Monterrey. La presidencia entendi6
inmediatamente la idea y nos pidio presentarla a sus asociados. Cuando nos preguntaban “;en qué les
podemos ayudar?”, recuerda Ricardo, contestabamos “creemos que no se trata de saber en qué me puedes
ayudar, sino en qué te podemos ayudar nosotros para que logres hacer lo que crees que es tu
responsabilidad social en este caso”.

Las reacciones y comentarios sobre la creatividad de la campafia fueron muchos. Podrian ser catalogados
en dos tipos:

1. Las criticas sobre lo limitado del mensaje, que no invita al razonamiento de elegir por qué partido o
candidato votar. “Nosotros explicibamos que efectivamente la campaia tenia esa limitacion, pero que
llevar a la gente a las casillas de alguna manera les haria pensarlo”; cuenta Ricardo, pero “se habia
elegido a la contundencia sobre la longitud que la otra opcion forzaria”.

2. La proposicion negativa de la campafia. “Nos pidieron muchas veces cambiar a algo como SI
VOTAS, CUENTAS. Siempre nos rehusamos pues creemos que la negaciéon hacia mas contundente
el mensaje. Si alguien decidia no votar, se cancela a si mismo, les deciamos”, recuerda Pablo.

Algunas organizaciones ya estaban desarrollando sus propios esfuerzos de promocion del voto, pero
ninguno de estos proponia que fueran los propios miembros de la organizacién los que debian hacer algo
de manera individual, lo que convertia a este esfuerzo en algo totalmente nuevo para ellos.

® Camara Nacional de Comercio. Es una institucién intermedia que defiende los intereses de las empresas y empresarios que
ejercen actividades de comercio, servicios o turismo en Nuevo Ledn. Esta constituida por todas las personas fisicas y morales
que, siendo reconocidas por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, deciden afiliarse y unirse para abogar por las practicas
nobles del comercio establecido.
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Algunos a favor, otros en contra. Otros en silencio

Como respuesta a la presentacion de la campafa y de sus mecanismos de difusion, CANACO Monterrey

comenz6 a impulsar la idea y ayudé a abrir puertas entre COPARMEX,” CAINTRA®y Vertebra.’ El

Grupo X, por su parte comenzd a buscar foros para exponer la idea. A través de los contactos personales

de los miembros del grupo se lograron reuniones con empresarios, con estudiantes y con medios masivos:

e El periédico Vanguardia de Saltillo, dirigido por Armando Castilla, *° inmediatamente se
comprometio con la campafa y la hizo propia, publicando su imagen todos los dias en el periddico.
Ademas organiz6 una reunion con partidos politicos, universidades y ONGs en Saltillo, que tuvo un
efecto multiplicador en todo Coahuila.

e Se logré que la delegacion del IFE en Nuevo Ledn impulsara la camparfia entre otras delegaciones en
el pais.

e Se visito CAINTRA vy ésta desarrolld un espacio para que el Grupo X ofreciera sus “productos”:
lonas, calcomanias, posters, y la capacidad de adecuar la campafia a cualquier aplicacion que
estuviera disponible.

En todas estas reuniones, se invitaba a los asistentes a solicitar al Grupo X toda la ayuda que quisieran
para hacer que cada quien cumpliera con su propia responsabilidad. Patricia explicaba “queremos que la
campafia sea suya y que ustedes la usen para responder al compromiso ciudadano de cada uno”.

Esta idea no dejaba de sorprender a quienes la escuchaban. No acababan de creer que no tenian que pagar
nada por obtener la campafia, y que la podian reproducir sin dar cuenta a nadie de sus propios esfuerzos,
inclusive obteniendo los materiales directamente de un sitio de Internet (www.X.org.mx), sin restricciones
de acceso.' Cada quien hacia lo que podia hacer.

Por otro lado, esto también daba una libertad muy grande al Grupo X, pues de haber solicitado recursos
econdmicos para hacer “su” campafia, hubiera tenido que dedicar un esfuerzo considerable para poder
rendir cuentas sobre el uso del dinero. “Nunca tuvimos una chequera” nos dice Bertha Guajardo,
responsable de la produccion de materiales, “quienes deseaban comprar camisetas con la imagen de la
campafia, lonas, o calcomanias me enviaban un correo electrénico (que aparecia en el sitio de Internet)
con la solicitud, y los pagos se emitian a nombre de los proveedores que teniamos seleccionados, quienes
les facturaban directamente”.

Antonio Foster logr6 algo que el Grupo creia estaba méas alla de todo suefio. Organizacién Soriana, con
mas de 200 sucursales y presencia en mas de 85 ciudades en el pais, reprodujo la campafia en todas las
bolsas de plastico que se entregan en las cajas para la mercancia vendida. Otras empresas, a través de
diferentes contactos —unos buscados activamente, otros simplemente fueron referidos al grupo, o a través
del sitio de Internet— reprodujeron el mensaje en sus recibos de némina. Un grupo de restaurantes en
Monterrey utilizdé las camisetas de la campafia como uniformes de su valet-parking. Varios equipos
deportivos hicieron lo mismo con las camisetas. Estas acciones no tuvieron costo para Grupo X, pues

" Confederacion Patronal de la Replblica Mexicana. Es un sindicato patronal de afiliacion voluntaria, que aglutina empresarios
de todos los sectores, que buscan mediante ella su representacion en el &mbito laboral y social.

8 Camara de la Industria de Transformacién.

® Organizacién social que tiene como principio ser un espacio de encuentro para unir, apoyar, promover, organizar y encauzar los
esfuerzos de organismos intermedios y lideres de la sociedad, para impulsar la Reforma del Estado, la transicion pacifica hacia la
democracia y consolidar el pleno Estado de Derecho, la transparencia, la rendicion de cuentas, la legalidad y la justicia, por
medio de la participacion ciudadana (tomado de la pagina de Internet de la asociacion).

10 Armando Castilla, MEDEX-MTY (2004-2006). Cursaba la maestrfa al momento del caso.

1 Como medida de precaucion, para evitar el mal uso de la campafia, Ricardo tramit el registro de propiedad de marca frente al
Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual (IMPI).
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cada una de las empresas 0 agrupaciones gue apoyaron la campafia pagaron lo que decidieron utilizar con
Sus propios recursos, y muchas veces, esas acciones no les representaron gasto adicional alguno.

Patricia recuerda cuando le cont6 a una de sus tias que estaba haciendo esta campafia de promocién del
voto. Su tia le preguntd qué podia hacer para promover el voto. A Patricia se le ocurri6 que podria poner
una lona en la barda de su casa. Como cada lona tenia un costo de 400 pesos, su tia se reunié con una
amiga, y asi cada quien pago la mitad. Este fue el origen de las mas de 70 lonas que empezaron a aparecer
por toda la ciudad.

Como resultado de un desayuno con las areas comerciales de los medios masivos en Monterrey, a las que
invitd APA; y de una rueda de prensa convocada por el Grupo X, algunos medios masivos decidieron
empezar a transmitir la camparfia por su propia cuenta, a pesar que en la temporada electoral es cuando
hay menor disponibilidad de espacios. “Es nuestra mejor temporada, por eso creemos que tenemos que
corresponder al menos con algo”, se comentd en el desayuno.

Sin embargo, la respuesta de los medios masivos no llegd a ser lo que el Grupo X esperaba, con las
excepciones de Vanguardia, Poster Media, Grupo Imagen, PubliTop y Promoticket.

Miembros del Grupo X tuvieron reuniones con los mas altos directivos de televisoras, periddicos y
radiodifusoras en los que se explicaba el fundamento y funcionamiento de la campafia. “En esas reuniones
recibiamos muchas alabanzas, pero realmente fue muy dificil lograr un compromiso por parte de algunos
de los medios mas importantes para que transmitieran la campafia”, recuerda Sonia. “Nos dijeron que si,
pero no nos dijeron cuando. Al final en muchos casos todo quedd en sus buenas intenciones. Otros,
sencillamente no nos recibieron”.

Por otro lado, la gran mayoria de las respuestas de empresas y personas tuvo origen en los contactos
personales de los miembros del Grupo X, de los articulos y las notas que los medios publicaron como
consecuencia de la rueda de prensa, y de las entrevistas logradas en programas y noticieros locales. En
todas ellas, se invitaba a los lectores, radioescuchas y televidentes a visitar las paginas de Internet' de
Grupo Xy SI NO VOTAS, NO CUENTAS.

Asi se inici6 la relacion con los centros comerciales Galerias Valle Oriente y Plaza Cumbres y con
Transportes Lazcano. Con los centros comerciales se logré que se repartieran globos y volantes dentro de
sus instalaciones. Y con Transportes Lazcano, que se colocaran calcomanias en mas de 400 autobuses
urbanos en Monterrey.

Por otro lado, una gran cantidad de personas y organizaciones empezaron a publicar y colocar los
materiales de SI NO VOTAS, NO CUENTAS entre sus propios entornos, como fruto de un efecto
domind: desde sitios de Internet musicales, hasta el Network Information Center México (NIC-México),
responsable de la administracion de los dominios de Internet en México; desde amas de casa, hasta
asociaciones de vecinos.

La mayoria de los correos recibidos en el sitio de Internet eran positivos, pero también se recibié mas de
uno en contra de la campafa (ver Anexo 5).

Un nuevo principio

De acuerdo al IFE, en las elecciones federales de 2006, los ciudadanos de Nuevo Ledn habian obtenido
uno de los niveles de participacion més altos del pais (ver Anexo 1).

12 Cfr. http://ww.x.org.mx/ y http://ww.sinovotasnocuentas.org/, respectivamente.
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Sin embargo, los resultados de ese afio no favorecerian de manera contundente un entorno totalmente
estable para la transicion gubernamental en diciembre de ese afio.

Un afio después, en diciembre de 2007, los partidos politicos mayoritarios reformaban la ley electoral y
con ello, establecerian nuevas reglas del juego politico y mediatico (ver Anexo 3).

Ahora en 2009, el Grupo X se preguntaba cual era el siguiente proyecto para mover a los ciudadanos
hacia su propia responsabilidad social y seguir contribuyendo al fortalecimiento de la democracia.
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ANEXO 1
SI NO VOTAS, NO CUENTAS
Nivel de participacion electoral en Nuevo Ledn y en el pais
Elecciones FEDERALES para renovar los Poderes Ejecutivo y Legislativo®

Poder Ejecutivo

m Eleccion Nacional Eleccion N. L.
77.2%
58.2% 59.6% 64.0% 63.5% 79.2%
2006 2000 1994
Senadores
m Eleccién Nacional Eleccion N. L.
77.2%
58.2% 59.7% 63.6%  63.1% 79.0%
2006 2000 1994
Diputados
m Eleccion Nacional Eleccion N. L.
0 6% 79%
58%  60% 53% 639 63% 579, 64%

41%

2006 2003 2000 1997 1994
Fuente: EPS-IPADE con datos del IFE.

13 Se toma el promedio de la votacién para senadores de mayoria relativa y de representacién proporcional. Puede haber
variaciones de las graficas con las tablas por el redondeo.
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ANEXO 1
(continuacion)
Nivel de participacion electoral en Nuevo Ledn
Elecciones FEDERALES para renovar el Poder Ejecutivo

Lugar Entidad Federativa 2006 2000 1994
NACIONAL 58.22% 63.97% 77.16%
1 Distrito Federal 67.90% 70.59% 82.33%
2 Tabasco 67.48% 62.72% 74.45%
3 Yucatan 66.61% 71.96% 66.05%
4 Querétaro 63.66% 70.00% 82.95%
5 Colima 62.75% 66.33% 79.75%
6 Estado de México 62.09% 67.90% 78.96%
7 Jalisco 61.33% 68.21% 83.35%
8 Campeche 61.21% 67.86% 77.34%
9 Veracruz 60.12% 63.19% 75.04%
10 |Morelos 60.02% 65.33% 76.06%
11 |Nuevo Leb6n 59.55% 63.47% 79.15%
12 | San Luis Potosi 59.53% 63.12% 74.51%
13 | Hidalgo 58.31% 61.80% 76.73%
14 | Tlaxcala 58.22% 62.02% 80.87%
15 |Aguascalientes 58.20% 66.71% 80.68%
16 |Oaxaca 57.93% 58.73% 71.32%
17 | Puebla 57.65% 62.55% 74.04%
18 |Guanajuato 57.21% 66.71% 83.73%
19 |Quintana Roo 56.76% 62.07% 71.06%
20 |Sinaloa 56.44% 64.32% 77.89%
21 |Sonora 54.93% 63.91% 77.26%
22 | Baja California Sur 54.81% 67.18% 79.57%
23 | Tamaulipas 54.49% 62.86% 78.27%
24 | Coahuila 54.27% 58.60% 67.48%
25 | Nayarit 54.10% 62.70% 68.76%
26 |Durango 53.85% 58.03% 74.34%
27 |Zacatecas 52.01% 60.66% 76.54%
28 |Michoacéan 50.07% 60.79% 77.17%
29 |Chiapas 48.65% 52.19% 67.08%
30 |Chihuahua 48.38% 58.20% 76.05%
31 |Baja California 46.41% 57.55% 79.19%
32 | Guerrero 46.22% 54.15% 66.72%

Fuente: EPS-IPADE con datos del IFE.
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ANEXO 1
(continuacion)
Nivel de participacion electoral en Nuevo Ledn
Elecciones FEDERALES para renovar la Camara de Senadores™
Lugar Entidad Federativa 2006 2000 1994
NACIONAL 58.24% 63.61% 77.20%
1 Tabasco 68.01% 62.52% 77.94%
2 Distrito Federal 67.75% 70.34% 82.39%
3 Yucatan 66.84% 71.57% 69.09%
4 Campeche 64.36% 67.28% 77.00%
5 Querétaro 63.35% 69.67% 83.28%
6 Estado de México 62.09% 67.66% 79.04%
7 Colima 61.89% 65.64% 78.91%
8 Jalisco 61.50% 68.01% 82.67%
9 Veracruz 60.07% 62.94% 76.15%
10 | Morelos 59.77% 64.80% 75.53%
11 | Nuevo Leodn 59.73% 63.13% 79.01%
12 | San Luis Potosi 59.54% 62.96% 73.85%
13 | Tlaxcala 57.98% 61.10% 80.60%
14 | Aguascalientes 57.82% 66.20% 80.37%
15 |Hidalgo 57.80% 61.64% 76.16%
16 |Oaxaca 57.78% 58.22% 70.93%
17 |Puebla 57.55% 61.25% 75.69%
18 | Guanajuato 56.97% 66.39% 83.90%
19 | Quintana Roo 56.59% 60.17% 70.35%
20 |Sinaloa 56.34% 63.97% 77.29%
21 | Sonora 55.81% 63.73% 76.77%
22 | Coahuila 54.25% 58.31% 67.65%
23 | Tamaulipas 54.24% 62.17% 76.81%
24 | Baja California Sur 54.03% 66.53% 78.91%
25 |Durango 54.01% 57.63% 73.73%
26 | Nayarit 53.86% 62.45% 69.40%
27 | Zacatecas 52.51% 60.57% 76.05%
28 |Michoacén 50.39% 60.56% 76.14%
29 |[Chiapas 48.68% 51.91% 67.17%
30 |Chihuahua 48.62% 58.02% 75.55%
31 |Baja California 46.60% 57.04% 78.23%
32 | Guerrero 46.07% 53.88% 66.97%

Fuente: EPS-IPADE con datos del IFE.

14 Se toma el promedio de la votacién para senadores de mayoria relativa y de representacién proporcional.

-9-
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ANEXO 1
(continuacion)
Nivel de participacion electoral en Nuevo Ledn
Elecciones FEDERALES para renovar la Camara de Diputados®

Lugar Entidad Federativa 2006 2003 2000 1997 1994
NACIONAL 57.89% 41.25% 63.43% 57.36% 75.99%
1 Tabasco 67.81% 40.85% 61.90% 57.45% 74.02%
2 Distrito Federal 67.55% 43.86% 70.17% 67.18% 81.78%
3 Yucatan 66.30% 49.40% 71.52% 59.27% 60.99%
4 Querétaro 62.97% 56.86% 69.37% 68.57% 82.89%
5 Campeche 62.45% 61.30% 66.83% 67.09% 76.98%
6 Estado de México 61.62% 36.14% 67.49% 59.03% 78.66%
7 Colima 61.43% 55.00% 65.50% 67.99% 78.86%
8 Jalisco 61.15% 54.22% 67.56% 63.52% 83.10%
9 Morelos 59.62% 48.17% 64.75% 51.39% 75.60%
10 |Nuevo Ledn 59.57% 53.23% 63.05% 63.89% 78.62%
11 | Veracruz 59.44% 42.46% 62.56% 54.41% 71.27%
12 | San Luis Potosi 59.36% 44.69% 62.82% 61.76% 73.76%
13 | Tlaxcala 57.88% 33.40% 61.68% 50.29% 80.55%
14 | Hidalgo 57.67% 38.47% 61.43% 55.99% 76.42%
15 |Oaxaca 57.38% 38.86% 58.09% 50.43% 70.80%
16 |Puebla 57.35% 37.60% 62.12% 53.11% 69.16%
17 | Aguascalientes 57.17% 41.52% 66.00% 60.52% 79.63%
18 | Guanajuato 56.70% 48.95% 66.21% 65.59% 82.40%
19 |Sinaloa 56.08% 40.35% 63.79% 58.06% 76.60%
20 |[Quintana Roo 55.81% 33.39% 61.37% 48.18% 70.45%
21 |Sonora 55.61% 51.97% 63.35% 60.76% 76.28%
22 | Coahuila 54.16% 27.72% 58.13% 45.12% 67.06%
23 | Durango 53.90% 38.27% 57.55% 51.85% 73.60%
24 | Tamaulipas 53.61% 39.98% 62.09% 54.31% 76.40%
25 |Baja California Sur 53.58% 37.30% 65.82% 56.01% 78.57%
26 | Nayarit 53.41% 37.24% 62.18% 54.10% 69.44%
27 |Zacatecas 52.15% 42.57% 60.16% 56.96% 76.29%
28 |Michoacan 50.03% 31.13% 60.19% 52.46% 75.08%
29 |Chihuahua 48.34% 34.74% 57.91% 54.34% 75.60%
30 |Chiapas 48.23% 31.72% 51.41% 35.51% 66.11%
31 |Baja California 46.01% 31.13% 56.70% 50.31% 77.94%
32 | Guerrero 45.81% 33.15% 53.59% 47.99% 66.79%

Fuente: EPS-IPADE con datos del IFE.

1% Se toma el promedio de la votacion para diputados de mayoria relativa y de representacion proporcional.
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(P)EPS-176 IPADE

ANEXO 2
SI NO VOTAS, NO CUENTAS

Nivel de participacion electoral de Nuevo Ledn
Elecciones locales para Gobernador y Ayuntamientos

Afo Gobernador Ayuntamientos Diputados locales
2006 N/A 59.35% 59.34%
2003 54.36% 54.16% 54.54%
2000 N/A 62.97% N.D.
1997 63.76% 63.57% N.D.
1991 60.56% N.D. N.D.
1985 57.82% N.D. N.D.

N/A No aplica porque ese afio no hubo elecciones para ese cargo

N.D. Datos no disponibles.

Fuente: EPS-IPADE con datos del Consejo Estatal Electoral de Nuevo Ledn y del Sistema Electoral Mexicano del IMO.
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IPADE

ANEXO 3

(P)EPS-176

SI NO VOTAS, NO CUENTAS
Algunas ventajas y desventajas de lareforma a la ley electoral
Diciembre de 2007

Tema

Ventaja

Desventaja

Agrupaciones

Evitar la creacion de
agrupaciones politicas que sélo

Menor participacion de organismos
independientes a los partidos

politicas busquen el financiamiento o
o politicos.
publico.
SoOlo de gastos ordinarios y de
., campaha.
“Reducci 6n de P

Financiamiento

Aunque sea, minima.

Se reparte en menos partidos, y el
ingreso de los pocos partidos podra
crecer.

Fiscalizacion |Recibir y revisar los informes de
de partidos |los partidos.
Reglamentacion para formacion | Puede llegar a limitar o restringir la
de partidos politicos. participacién de otros partidos.
Partidos Obligacion para publicar
pOIftiCOS informacioén pl]bllca en Internet. No permite la participacién de

Regula las coaliciones entre

partidos.

candidatos independientes.

Recuento de

Recuento de votos cuando haya

. ) Se evita | a “Segl
votos 1% de diferencia. 9
Se prohibe las expresiones que
denigren a las instituciones,
partidos politicos o personas.
Reglamentacién de la ubicacién | Suspension de la difusion en los
Propaganda |fisica de la propaganda. medios de comunicacion social de
politica Propaganda “eco toda propaganda gubernamental
No incluir nombres, imagenes, (con excepciones).
voces, etc., que impliquen
promocion de servidores
publicos.
Cualquier persona fisica o0 moral
Sanciones |que infrinja la ley. No solo
agrupaciones o partidos.
, : Pero si en otros medios (los
Nadie puede contratar tiempo en articulares empresas ( u
radio o television. Solo el IFE. P N _€mp
Radio y organizaciones privadas).
television Raiting distinto por horario.

Horarios definidos. Entre las seis
y veinticuatro horas.

Multiplica de forma gratuita los

spots.
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(P)EPS-176 IPADE

ANEXO 4

SI NO VOTAS, NO CUENTAS

Organizacion internay curriculo del Grupo X

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Larga trayectoria como director de medios de comunicacién. Director general de Foster Unlimited. Vice-
presidente de CANACO, fundador, consejero y directivo de varias instituciones publicas y privadas.
Antonio Tarin (APA) (51)...6 é ééé e éééeéééééeéeéééeéééé. Enlacecon autoridades
Publicista con mas de XX experiencia. Dirige, junto con Maricela su esposa, Tarin&Contreras, una de las
agencias de publicidad lideres en el norte de México.

Bertha Guajardo (APA)(56)¢ é é é 6 é 66 éééeééééé. . . ééeRoduccion de materiales
Publicista y asesor en imagen comercial con mas de 15 afios de experiencia. Dirige Kaay-Bi Asesores,
agencia publicitaria afiliada a APA.

Licenciada en Relaciones Humanas por la Universidad de Monterrey. Es asistente de la direccion de
Grupo DBP y coordinadora general de APA.

Francisco Martinez (23)é e é é ¢ é éé éé é e é éééé. Enlacecon organizaciones juveniles
Licenciado en Administracién de Empresas por el TEC de Monterrey, labora en la Division Comercial de
Grupo TSH. Coordinador de TU ROCK ES VOTAR en Monterrey. Presidente de la Federacion de
Organizaciones Juveniles de Nuevo Leén.

Presidente fundador de MarkCOMM de México, firma consultora en mercadotecnia y comunicacion.
Profesor de mercadotecnia. Consejero de varias instituciones.

PatriciaZambrano (42)é é é é ¢ é e éécéééeééeéé.. Atenci -n a empresas Yy act
Licenciada en Educacion con especialidad en discapacidad y diversidad, consultora en temas de
responsabilidad social con més de 15 afios de experiencia. Consejera Distrital del IFE (Nuevo Ledn).

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Estudios en Artes Graficas. Director General de Internacional de Exposiciones, Consejero Distrital del
IFE (Nuevo Ledn). Fundador y Presidente de NACE (No a Conducir Ebrio, A.C.) Miembro del Consejo de
varias asociaciones civiles y empresas.

Licenciada en Mercadotecnia por el TEC de Monterrey. Mas de 15 afios de experiencia en relaciones
publicas. Consultora independiente.
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IPADE (P)EPS-176

ANEXO 5
SI NO VOTAS, NO CUENTAS

Correos electronicos recibidos

Positivos

fénos estamos ac epaafrecedes ruestrasemeraba c®mMO un espacio efectivo para la

promoci -n de voto |ibre y conscienteéodo (Dire

fésomos una empresa, podemos ayudar como ustedes me
fiévi un p-ster en | a pnalaatehadn.dHeyl quedngrese a é, mg hagustado la a
informaci-n que nos brindan como ciudadanos. Mi

féme parece excelente

gue diversos grupos, empresas Yy
importante comolosonlasel ecci ones

en particular ®stasé para abati
gue es una campafia en la cual deberiamos estar y participar todos los ciudadanos y no dejarle el

paguete a otros. o0 (C®sar)

fi &€ mi nombre es Luis y qui er gandoanatalcamanmaenel @aitodeni movi mi e
padr e. Y estoy dispuesto a cambiar este paz2s
fné ElI comit® de vecinos de |l a colonia donde habito, ti
han publicado en la via publica. ¢ Aln es posible conseguir una de estas con ustedes? Si es asi me
pongo a sus -rdenes. Gracias de antemanoéo (
Negativos

i su spot es un tanto exagerado, |l a gente tiene razon
formado de acuerdo a su forma de percibir la realidad en la que viven. No se puede obligar a nadie y

menos con leyendas como esta. Todos los nacidos en tierra mexicana es mexicano por lo cual ya se

hace merecedor de ciertas |

i bertades. E |l votar 0O no

fi R eentémente mi hijo de 20 afios me pregunto6 acerca de si es correcto NO VOTAR, esto en relacién a
un cartel de ustedes en donde promueven el voto. Mi respuesta: jClaro que es un derecho no votar! [ € ]
cualquier miembro de una comunidad puede abstenerse de votar por la razén que sea, y por no por esto

dejade pertenecer a |l a comuni dad. elpbStencignemoresmag ot 0 ¢ 0o mo
representativo que el voto y somos mayor?2a.

-14 -



(P)EPS-176 IPADE

ANEXO 6
SI NO VOTAS, NO CUENTAS

Algunos materiales utilizados en la campafia

s

;‘5‘\{'

NO VOTAS

p.o CUENTAS

NO VOTAS
NO CUENTAS

] X S| ﬁsym\

NOMBRES Df DOMINIOP»
Informacién general
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IPADE (P)EPS-176

ANEXO 6
(continuacion)
Algunos materiales utilizados en la campafa

X SINccuewms
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